
 

 

 



 

 

SEO Audit ن قدمی است برای بررسی باید که   اولی 

 . شود سازگاری وبسایت با موتور جستجو انجام 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

ی  ز اتی که  داد بر روی سایت انجام  SEOقبل از اعمال  بایستمیرا ممی  وبسایت مورد نیاز  برایتا کارها و تغیی 

ی باشد. قابل ردیاتی و گزارش ،است  گی 

 : SEO Auditدر انتهای 

 کنیدنقاط قوت و ضعف وبسایت را پیدا می 

 که کجا بر روی   دانید میSEO  خود تمرکز کنید زمینه تجاریو 

 

 انجام دهیم؟ SEO Auditهر چند وقت یکبار باید 

ات موتورهای جستجو  به روز شده است  (Search Engines)برای اطمینان از اینکه وبسایت شما با تغیی 

 دهیم. انجام می SEO Audit دو بار در سال حداقل

 

 

 



 

 

 : SEO Auditهای انجام راه

 خودتان به صورت قدم به قدم و با دقت انجام دهید.  -1

 . استفاده کنید )ابزارها دقیق و کامل نیستند( SEO Auditاز یک ابزار  -2

ید.  -3  با پرداخت هزینه از یک متخصص کمک بگی 

 

SEO Audit کند؟چقدر وقت صرف می 

ی  ز د ممکن است چند دقیقه طول بکشد یا حتی ساعتممی  اما در نظر داشته باشید صرف زمان  ،ها زمان بیی

 شماست. و خدمات سرمایه گذاری بر روی تجارت  SEOبابت 

 : SEO Auditعوامل دخیل در مدت زمان 

  وبسایت، تعداد صفحات، مقدار مطالب روی هر صفحه( به این دلیل که 
ی

اندازه وبسایت )بزرگ

Search Engine کنند بلکه صفحات آن را به صورت تکی مورد بررسی ها به کل یک وبسایت نگاه نمی

 دهند. قرار می

  فاکتورهای مد نظرSEO   وری  . سازی شود پیادهکه لازم است به این معتز که چه تعداد از موارد صرز

 باید اعمال شود.  SEOمؤثر در 

 تجربه Auditor ان حرفه ای و سری    ع بودن ز ی را انجام می )می  ز  (دهدشخصی که ممی 

وع  SEOحداقل دو هفته قبل از اعمال  بایستمی نکته:  آمار وبسایت خود رو بررسی کنید تا متوجه  Auditو سرر

ات اعمالی قبل و بعد از   شوید.  SEOنتیجه تغیی 

 



 

 

 

وع  : این کارها را انجام دهید  Audit قبل از شر

 ی ؤ مشخص کردن س سید  خواهید میالاتی که از خود یا مشیی  . بیر

  یک بررسی سری    ع و اجمالی از عملکرد وبسایتی که میخواهیمAudit   .کنیم 

 شود. یادداشت برداری مرحله به مرحله از مواردی که پیدا می 

 تی که لازم است پاسخ داده شود. سؤالاها و در نهایت ایجاد یک چک لیست از یافته 

 باشد اما اگر به درخواست دهید، یادداشت برداری ساده میاگر این کار را برای خودتان انجام می
ز
تواند کاف

ی ر  ی است جزئیات بیشیی  ای تر ارائه دهید. و آن را حرفه بگنجانید ا در آن مشیی

ی مناسب در گرو طرح س به یاد داشته باشید:  ز  الات مناسب است. ؤ ممی 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 که هنگام سؤالا
ی
 پرسیم: می SEO Auditت

کت قب SEOآیا قبلا  - لی موجود بر روی سایت اعمال شده است؟ اگر بله، آیا گزارسیر از شخص یا سرر

 بر کدام قسمت بوده است؟ SEO تمرکز  است که مشخص باشد 

ی  هدف شما از  - ز ی وبسایت چیست؟ چه چی  ز ی به دست بیاورید؟ خواهید میممی  ز  از اعمال ممی 

 ترین صفحات/ محصولات/ خدمات شما کدام هستند؟مهم -

اتژی بازاریاتی فعلی شما چگونه است؟ -
 اسیی

 ؟pay-per-click addsاز تبلیغات رسانه های اجتماعی استفاده میکنید یا 

بررسی  ا ها، پربازدیدترین صفحات و...( ر آیا آمار وبسایت خود )شامل ترافیک، تعداد بازدید کننده -

 اید؟کرده

 و من باید بدونم؟ هآیا موردی هست که از قلم افتاده باش -

 

ایط فعلی وبسایت نکته:  ی توانید میبرای به دست آوردن آمار و سرر  د: از منابع زیر کمک بگی 

https://www.similarweb.com/ 

https://website.grader.com / 

www.alexa.com 

 



 

 

 

 SEOلغات کاربردی در 

 

 

 



 

 

 

Website conversion :  متقاعد کردن

کاربر برای رسیدن به هدف وبسایت 

)فروش محصول، ثبت نام، ارسال نامه و 

)... 

 

 

 

 

 

pay-per-click adds :  روسیر از تبلیغ است که سایت

کننده به ازای هر کلیک که کاربر را به سایت تبلیغ

شونده شونده هدایت کند، مبلغز از سایت تبلیغتبلیغ

 کند. دریافت می

 

 

 

 

 

 

call-to-action (CTA) : ز یا دکمه ای که شکل، طرح، متی

کاربر را تشویق به کلیک بر روی آن و یا حس کنجکاوی را 

 در بیننده ایجاد کند. 

 

 

 



 

 

 

 

Consistent look :  یکسان بودن کل ظاهر

سایت و صفحات و استفاده از یک 

Guideline  جهت مطابقت ظاهری  ثابت

 . کلیه عناصر از یک استاندارد 

 

 

 

 

 

 

Bounce rate : ز  که با دیدن اولت 
درصد کاربراتز

ای( از وبسایت آن را ترک صفحه )هر صفحه

 . کنند می

 

 

 

 

 

 

 Back link : لینک  ) دیگر به سایت شما  )های(از سایت که)هاتی

 داده شده است. 

 

 



 

 

 

 شعت وبسایت: 

 . دو ثانیه یا کمیی بارگذاری شود مدت از کاربران انتظار دارند سایت در  47%

 .دشو % از کاربران می40رک ، باعث تثانیه طول بکشد  3سایتی که بالا آمدن آن بیش از 

 :در زمان بررسی اجمالی یک سایت

  به دنبالCTA  .بگردید 

  ی )بازدید کننده( باشید  . دهید نه توضیح خدماتی که ارائه می و  به دنبال خواسته مشیی

 ایط، قرارداد ها و حریم خصوصی  از وجود صفحه  . اطمینان حاصل کنید سرر

تز میان های اجتماعی که خدمات وبسایت در آنها ثبت شده است را بررسی کنید و ببینید فاصله زماهشبک

 . ها چقدر استروزرساتز به

ز  آنها را بررسی کنید. ببینید که وبسایت خدمات خود را در چند شبکه اجتماعی ثبت مطالب غتز بودن همچنت 

  کرده و آیا محتویات آنها به کاملی وبسایت اصلی هست یا نه. 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

“rel=nofollow” 

سایت وارد محتویات این لینک  گوید که برای بررسی کلبه موتور جستجو می aدر تگ  nofollowخاصیت 

 سایت دخیل نکن.  بندیرتبهنشو و محتویات این لینک را در 

 

 

شامل تک کلمه هاتی که در  کلمات کلیدی: 

 : شود مانند جستجوهای کاربران استفاده می

 "آموزشگاه" یا "پانیذ"

هاتی که در عبارت عبارات کلیدی: 

شود مانند جستجوهای کاربران استفاده می

 "آموزشگاه کامپیوتر در اهواز"

برای  Google analyticsاز  توانید می

 Keywordsجستجوی کلمات کلیدی یا 

و سپس  channels)از بخش  استفاده کنید 

در محیط  organic searchزیرمجموعه آن 

google analytics) . 

سید که چه  سپس،  کلیدی   کلماتاز خود بیر

توسط  شما  بندیرتبه خواهید میهستند که 

 بالا برود. ها آن

 

 

 

 



 

 

 

 . را طراحی کنید  حتما نسخه موبایل وبسایت

ید: از سایت توانید میبرای بررسی بهینه بودن وبسایت با موبایل    های زیر کمک بگی 

mobiletest.me 

www.mobilephoneemulator.com 

 برخز موتورهای جستجو )شامل گوگل( بهینه بودن وبسایت برای نمایش روی موبا
ً
ا کل   بندیرتبهل را در یاخی 

 کنند. سایت لحاظ می

ز برای اعمال اندازه از مرورگر استفاده کنید.  توانید میبه صورت آفلاین  (Resolution) های مختلفهمچنت 

 را بزنید.  Ctrl + Shift + Mسپس کلیدهای ترکیتی  F12ابتدا کلید  در مرورگر 

 : Domainسوابق 

 سوابق آن را جهت  Domainاگر قصد خرید یک 
ً
را دارید، حتما

نبودن وبسایت  Spamاطمینان از معتیی بودن اطلاعات قبلی و 

اید مدتی قبل بررسی کنید. ممکن است سایتی که خریداری کرده

مفید و  بوده و این باعث کسب  Spamحاوی مطالب غی 

شود. برای بررسی نمرات منفز از موتورهای جستجو می

 از این وبسایت استفاده کنید:  Domainتاریخچه یک 

https://archive.org/web 

 



 

 

 

 SEOترین عوامل مهم

Onsite optimization :  ،اطمینان از بهینه بودن صفحاتtitle ها، محتوا و ساختار کلی برای کلمات ها، تگ

 Search Engine یروی عواملی است که تأثی  مستقیم در نتایج جستجو  . تمرکز این بخش بر کلیدی مد نظر 

 ها دارد. 

Offsite optimization : است. های معتیی به سایت شما داده شده هاتی که از طریق سایتلینک 

 Offsite SEO ین راه برای ز است. بهیی  افزایش ترافیک پایدار و مطمت 

Social media optimization : های و شبکه ها رسانهدر آن سازی و تعریف وبسایت و خدمات بهینه

 . اجتماعی

Competition analysis :اند و استفاده از آنها هاتی که رقبا به کار گرفتهبررسی روش . 

Promotion analysis : ین تأثی   ای جهت اطمینانبررسی دوره
ز عواملی که بیشیی از ارتقاء نمره سایت و یافتی

 اند و تمرکز بر روی آنهارا در ارتقاء نمره سایت داشته

 

 

 



 

 

 

Onsite optimization مراحل مختلف 

 کلمات کلیدی: 

ید. از طریق آمار سایت، بررسی کنید چه را کند کنید کاربر برای جستجو تایپ میلغاتی که فکر می در نظر بگی 

 اند. ترافیک را به سمت سایت هدایت کردهکلمات کلیدی بیشیی از همه 

 کنند بیابید. که رقبای شما استفاده میرا  کلمات کلیدی   www.seocentro.comریق وبسایت طاز  توانید می

ز از طریق این لینک   http://www.seocentro.com/tools/seo/keyword-density.htmlهمچنت 

 تراکم کلمات کلیدی یک صفحه را بیابید.  توانید می

تمرکز خود را بر روی گنجاندن آن کلمات در محتوای وبسایت افزایش بعد از پیدا کردن کلمات کلیدی مناسب، 

ی در سایت نگه دارید. دهید تا    کاربر را مدت زمان بیشیی

Titles & Descriptions : 

ین بخش   است.  descriptionو  onsite (on page) optimization ،titleمهمیی

ح دهید.  Search Engineدقت صفحه را برای  با  باید ها  attributeبا استفاده از این   و کاربران سرر

 شوند؟ها کجا نشان داده می attributeاین 

 بینید: را می titleتگ محتوای در مرورگرها، در عکس زیر  -

 

http://www.seocentro.com/tools/seo/keyword-density.html


 

 

 بینید: را می meta، توضیحات تگ ها  Search Engineدر نتایج جستجوی  -

 

که تنها با کتر لینک وبسایت مطابق شکل زیر، بخشر از محتوا   (Facebookهای دیگر )همانند ر سایتد -

 شود: نشان داده می

 

، لینک برای ارسال کتر شده و عنوان لینک )که شامل محتوا (Telegramافزارهای اجتماعی )همانند در نرم -

 شود: نشان داده می ر خودکااست( به صورت 

 



 

 

 : meta descriptionو  titleنکات مهم تگ 

  ح دهد.  باشد و مختص همان صفحه  ، توضیحاتبرای هر صفحهباید به  با دقت محتوای آن را سرر

 مختص خود داشته باشد.  meta descriptionو  titleیک تگ  ،که هر صفحه  اینصورت

 باشد تا کاربر را به کلیک بر روی لینک ترغیب کند.  جذابها باید محتوای این تگ 

  
ً
 باشد. شامل کلمات کلیدی تگ، حتما

  وع  لغت،کلمات کلیدی را از لحاظ معتز و   الامکانحتی ز با سرر  یکی کنید.  title متی

 title  ز  حرف باشد.  60تا  50باید بت 

 escriptiond  ز  *باشد. حرف  160تا  150باید بت 

  اگر تعداد حروفdescription تجو به سه نقطه بیشیی از حد استاندارد باشد در توضیحات موتور جس

 حرف است:  160که بیش از   د ببینیرا  meta descriptionشود. برای مثال در سایت زیر می)...( ختم 

 

 
 

اند و به بینید که کلمات به سه نقطه )...( ختم شده، میو در اینجا همان وبسایت در نتایج جستجو 

 شوند: طور کامل نمایش داده نمی

 

 
 

  نام آن را در  برند اگر 
ً
 دارید حتما

ز
ح خدمات  ،لحاظ کنید. در غی  اینصورت descriptionمعروف سرر

 خود را بنویسید. 

ید.   descriptionبرای بررسی  snippetoptimizer.netاز وبسایت *  کمک بگی 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ایطی از عناوین و لینک : (1) نکته تخصصی )که شامل هیچ یک از کلمات  زننده و فریبندههای گولتحت هیچ سرر

کلیک کردن و باز شدن صفحات استفاده نکنید. اگر ترغیب کاربر جهت  محتوای وبسایت نیستند( برای  کلیدی

رو راست باشید و از کلمات کلیدی موثق  مانند گوگل پیدا شود، گر مطالب شما در موتورهای جستجو  خواهید می

 دهد استفاده کنید. و خالص که محتوای شما را پوشش می

 

"، "دلایل، (Why)"، "چرا (How to)کلماتی همچون "چگونه   ،ها برای عناوین یا لینک (: 2) نکته تخصصی

 هستند که کاربر را به کلیک بر روی لینک " و کلماتی از این قبیل، گزینه(Reasons)دلیل یا علت 
ز
های شفاف

اربر برای انجام کاری به ویژه هنگامی که محتوای لینک آموزسیر یا علمی باشد که به ک ،کنند مورد نظر ترغیب می

 . کند میکمک 

 

در انتخاب عناوین  (: 3نکته تخصصی )

الامکان با گنجاندن سؤالی دقت کنید. حتی 

ای از پاسخ در عنواتز که به کار بردید، ذره

و کاربر را به کلیک کردن بر روی لینک 

وسوسه کنید؛ مانند خواندن ادامه آن 

 : روبرو عکس 

 

 

ز  (: 4نکته تخصصی ) ز کنید. لینک معمولیعناوین از نوشتی ی  ،ها و عناوین پرسشر پرهی  به  برایشانس بیشیی

اک گذاشته شدن، افزایش ترافیک و در نتیجه افزایش نمره کلی   سایت دارند.  SEOاشیی



 

 

 

 

 

 URLساختار 

- URL  ح صفحه موجود باشد. و شفاف  برای کاربر خوانا  باید ز آنها سرر  و در متی

اک گذاری ساده  -  باشد. برای اشیی

 حرف کمیی باشد.  255از  باید  URLطول  -

 شامل کلمه کلیدی همان صفحه باشد.  -
ً
 حتما

ه )مکل -  با خط تی 
ً
 (free-download)( جدا کنید مثلا -ات کلیدی را حتما

 استفاده نکنید.  -
ز
 از کلمات کلیدی تکراری یا اضاف

 

 : URLاستاندارد  کلی  نمونه

http://www.domainName.com/category-keyword/subcategory-keyword/primary-

keyword.html 

 استاندارد:  URLنمونه یک 

http://soft98.ir/internet/download-manager/1132-FrostWire.html 

 غی  استاندارد:   URLنمونه یک

https://www.digikala.com/Product/DKP-

126814/%D8%A8%D8%AE%D8%A7%D8%B1-%D8%B4%D9%88%DB%8C-

%DA%A9%D8%B1%D8%B4%D8%B1-%D9%85%D8%AF%D9%84-sc-3 

 : *اصلی به این شکل بوده است URL که در واقع

https://www.digikala.com/Product/DKP-126814 -مدل-کرسرر -یشو -بخار/  sc-3 

* URL برای اینکه بتوانید شود. غی  استاندارد به صورت کدگذاری شده کتر میURL  های غی  استاندارد را کتر کنید در انتهای آن

 اضافه کنید.  Spaceیک کاراکیی فاصله یا 



 

 

 ریزد؟های غی  استاندارد بعد از کتر به هم می URLچرا ظاهر  : سؤال

 Safe charactersباید از یکسری حروف خاص که  URLساختار 

، در غی  اینصورت به صورت کدگذاری شود شوند تشکیل نامیده می

 شامل:  Safe charactersشود. می نمایانشده 

 A-Zو  a-zو  9-0 : حروف

 Spaceیا )فاصله & = @ : ? / ; , ( ) ' * ! + . _ - $ حروف خاص: 

 جزء حروف استاندارد نیست(

 
 و مرورگرها مطابقت داشته باشد.  ها  OS، سرورها همه برای این است که ساختار آن با  URLکدگذاری 

 
  ،بهیی است که در صورت امکان نکته تخصصی: 

ً
اصلی قرار دهید تا شانس  Domainدر  محتوا را مستقیما

ز آن در   باشد:  اینصورتدارید بهیی است به  Blogبالاتر شود. برای مثال اگر یک  بندیرتبهقرار گرفتی
 

 http://www.yourdomain.com/blog 

 نه این حالت: 
 http://blog.yourdomain.com 
 

 باشد:  اینصورتیا اگر یک فروشگاه دارید بهیی است آدرس به 

 http://www.yourdomain.com/store 

 نه این حالت: 

 http://store.yourdomain.com 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 



 

 

Canonicalization 

Canonicalization کدام صفحه  شوند هنگامی که با محتوای یکسان روبرو میگوید به موتورهای جستجو می 

 نشان دهند. در نتایج جستجو از سایت را 

 به یک صفحه ختم میبرای مثال آدرس
ی

 شوند: های زیر همکی

http://www.paniz.net / 

http://paniz.net/ 

http://www.paniz.net/default.aspx 

http://paniz.net/default.aspx 

های بالا آدرس اصلی و مد نظر شماست، شفاف سازی کنید که کدام یک از آدرس Search Engineباید برای 

 دهد که همنتایج تکراری نشان می Search Engineدر غی  اینصورت 
ی

 شوند. به یک صفحه ختم می کی

 بیند. های بالا را یک صفحه مجزا میهر کدام از آدرس Search Engineبه این دلیل که تنها 

به صورت  linkنمایش داده شود، کافیست از تگ  Search Engineدر  URLبرای اینکه مشخص کنیم کدام 

 زیر استفاده کنیم: 

 

از صفحه تکراری  url-bگوید که داشته باشیم، تگ بالا می url-bو  url-aهای متفاوت به نام URLاگر ما دو 

url-a  است پس برو بهurl-a   که در تگlink  تعریف شده پس در نهایتurl-a  در موتور جستجو نشان داده

 شود. می

 شود. قرار داده می url-bو در صفحه  <head></head>تگ بالا در قسمت 

ید:  توانید میبرای پیدا کردن محتوای تکراری   از وبسایت زیر کمک بگی 

http://www.siteliner.com 

 

 

 

 



 

 

 

301 redirect 

جستجو کرده، دچار تغیی  شده و به آدرس  Search Engineکه کاربر در   URLدهد که این وضعیت نشان می

 جدید انتقال یافته است. 

توان اطمینان می اینصورترا به آدرس جدید فرستاد. به  و کاربر استفاده کرد  redirect 301از  باید  اینصورتدر 

 شوند. به یک صفحه یکسان منتقل می ها  Search Engineحاصل کرد که هم کاربران و هم 

 در رت 301وضعیت نکته: 
ً
 مؤثر است.  ها  Search Engineبندی بهمستقیما

ی در  404وضعیت  نکته:   ندارد.  ها  Search Engine بندیرتبههیچ تأثی 

 زیر را ببینید:  لینک HTTPهای برای آشناتی با کلیه وضعیت

https://moz.com/learn/seo/http-status-codes 

 

 

 



 

 

Header Tags 

 به تگ،  6این 
ً
 ها  Search Engineمستقیما

 گویند که صفحه شما درباره چیست. می

ز آنها از لحاظ اهمیت در یک  نحوه به کار گرفتی

 شکل ساده، باید به صورت زیر باشد: 

 

 

<h1> ن  <h1/>زمی 

<h2>آسیا</h2> 

<h3>خاورمیانه</h3> 

<h4>ایران</h4> 

<h5>خوزستان</h5> 

<h6>اهواز</h6> 

ز  <h2>به دنبال  Search Engineدر صفحه نباشد،  <h1>اگر  ن عنوان یا گردد تا از آتر میو همینطور پایت 

 باید در  برای صفحه بیابد.  توضیحی
ً
ز اصلی، حتما ح آن در  <h1>متی ز  <h2>و زیرنویس یا سرر تر نوشته و پایت 

 شود. مانند مثال روبرو: 

<h1>Main Title Text</h1> 

<h2>Subtitle Text</h2> 

 نکات: 

 داشته باشد.  <h1>هر صفحه باید تنها یک  -

صفحه های مختلف به این ترتیب موتور جستجو از بخش . کنید   بندیقسمت <h2>صفحات را با چند  -

 شود. آگاه میای بلند با محتوای طولاتز دارید به ویژه وقتی صفحه

 . بگنجانید الامکان تعدادی از کلمات کلیدی را در عناوین حتی  -

ید:  توانید میهای وبسایت خود  headerبرای بررسی تعداد   از لینک زیر کمک بگی 

https://moz.com/products/pro/seo-toolbar 



 

 

 

 شمایه گزاری نکنید!  SEOتنها برای 

 اند پس ابتدا باید آنها را برای کاربر بهینه کنید. ها برای کاربران ایجاد شدهوبسایت

 اش برساند. تر به خواستهوبسایت باید از دید کاربر نمای مناستی داشته باشد و کاربر را سری    ع

 نکات: 

 و افزایش بازدید مؤثر است. برای مثال:  SEOدر  text formattingبندی متون یا نحوه صحیح قالب

<b>bold text</b> 

<i>italicized text</i> 

گویند که محتوای مهم صفحه چیست و چه موضوعی را پوشش می Search Engineبه  <b>و  <i>هر دو تگ 

 . ها قرار دهید کلمات کلیدی صفحه را در میان این تگدهد.  می

 استفاده کنید: از لیست
ً
 ها حتما

کاربر را از جستجوهای طولاتز ،  انتخاب های آمادهبه دلیل قرار دادن گزینه <ul>و  <select>هاتی مانند تگ

 کنند. نیاز میتی 

به سرعت محتوای  کند کاربر کمک می  <ul>های لیست مانند تگها در  headerقرار دادن عناوین یا  نکته: 

 دلخواه را بیابد. 



 

 

 به یاد داشته باشید: 

 به سرعت صفحه را نگاه میاز 
ً
نند و از کچیدمان و قالب بندی ظاهری مناسب استفاده کنید. کاربران معمولا

 صفحات طولاتز گریزانند. 

 محتوا داشته باشد   باید هر صفحه 
ن
 : کهبه قدر کاف

 از دید کاربر معتیی و مفید باشد. 

 باشد. سغ کنید تا جاتی که ممکن است این فضا را به صورت برای ایجاد لینک
ز
های داخلی فضا به اندازه کاف

 درون محتوا ایجاد کنید. مانند وبسایت زیر: )و با کلمات کلیدی( طبیغ 

 

 Search Engine کند و هم بههم به کاربر در فهم محتوا کمک می ،های داخلی به دیگر صفحات وبسایتلینک

ز ساده  تر همه صفحات وبسایت. در یافتی

 است. ها  Search Engineهای شناساندن صفحات وبسایت به های داخلی یکی از راهلینک

 با استفاده از لینک Search Engine بندیرتبهدر  ایصفحه خواهید میاگر 
ً
های داخلی به لحاظ شود حتما

 آن صفحه اشاره کنید. 

ین لینک را  بایستمی Servicesو  Homeاز طریق دیگر صفحات وبسایت، به صفحاتی همچون  بیشیی

 بدهید. 

ز  نکته:   لینک داخلی حد استاندارد برای هر صفحه است.  5تا  2بت 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Content (محتوا) 

 محتوای وبسایت باید خاص، منحصر به فرد و با کیفیت باشد. 

 بررسی کنید.  ترین صفحات وبسایتپربینندهابتدا، کیفیت مطالب را در 

بازدید خود اطمینان  های مناسب در صفحات پرو استفاده از تگصحیح  Formattingاز کیفیت مطالب، 

 حاصل کنید. 

ید:   google analyticsاز  توانید میترین صفحات وبسایت خود  برای دیدن پر بازدید  کمک بگی 

https://www.google.com/analytics 

  در بخشbehavior  سپسsite content  و در نهایتall pages  .این آمار قابل مشاهده است 

  در بخشpage analytics اند. ببینید که کاربران، کجا بیشیی کلیک کرده توانید می 

  پس از  ا صفحه ر برای اینکه ببینید کاربران کدامload کنند، شدن سایت باز میLanding page  ز را نی 

 کنید. بررسی  

 

 

 

 



 

 

 

 وبسایت
ن
 به روز رسات

 ای، محتوای قدیمی را به روز یا حذف کنید. به صورت دوره

Search Engine  و سطح اهمیت اید سایت را به روز کردهچند دفعه کنند که چقدر و رسی میها به دقت بر

اتی که در وبسایت یا صفحه   است.  به چه اندازه اعمال شدهتغیی 

اک گذاری در همیشه برای کاربر  اک گذاری محتوای صفحه بگذارید و با قرار دادن کلیدهای اشیی راهی برای اشیی

 تر کنید. تلف اجتماعی کار را سادههای مخشبکه

 

 

 

 

 

 



 

 

 

ده سازی،   هاو لینک نامگذاریفشر

ده کنید.   uploadها را قبل از همیشه عکس  کردن روی سایت فسرر

مناسب با محتوا انتخاب کنید تا عکس کشیده و به هم ریخته نشود و نسبت تصویر عکس و اندازه آن را 

ز کاهش یابد.   حجم آن نی 

 : نامناسبدر مقابل  مناسبنسبت تصویر 

 

                 

 

 از تگ 
ً
ح میها استفاده کنید و نامدر عکس altحتما در این حالت دهد، هاتی انتخاب کنید که عکس را سرر

Search Engine و موضوع آن چیستفهمد که عکس به راحتی می . 



 

 

 ها: گذاری عکسهای استاندارد نامروش

برای مثال، نامگذاری بر  ذاری زیر را انتخاب کنید. های نامگیکی از روش توانید میبسته به نوع نیاز و کاربرد، 

 اساس تاری    خ یا حجم فایل: 

picnic-20170613.jpg تاری    خ 

picnic-76kb.jpg حجم فایل 

picnic-400x300.jpg ابعاد فایل 

picnic-original.jpg 
picnic-cropped.jpg 
picnic-group-photo.jpg 

 دیگر اطلاعات

 

 نکات: 

های استاندارد استفاده کنید. برای اینکه هنگام آپلود عکس نام ها  ها دچار تغیی  نشوند از کاراکیی : شامل این کاراکیی

ه( هستند.  –، _ )زیر خط( و zتا  aو   Zتا  Aحروف   )خط تی 

 
ً
فایل یا عکس)ها( که نام آنها شامل حروف بزرگ است در برخز از حروف کوچک استفاده کنید زیرا  ترجیحا

 . شوند سرورها فراخواتز نمی

ده سازی عکس )بدون افت کیفیت محسوس( از وبسایت زیر استفاده کنید:   برای فسرر

http://compressor.io / 

 از ابزار زیر استفاده کنید:  توانید میوجود یا عدم وجود آن در صفحات، و  altبرای بررسی تگ 

https://varvy.com / 

 (Broken links) های خرابلینک

ز  ها یا نیست اما ممکن است سایت شما دههای خراب دا کردن لینکتر از بررسی دستی برای پیهیچ راهی مطمت 

 از ابزار زیر استفاده کنید:  توانید میها برای بررسی سلامت لینکته باشد. صدها لینک داش

https://validator.w3.org/checklink 

 بندند. کاربران به محض دیدن لینک خراب در یک سایت آن را می  توجه کنید: 

 

 

 



 

 

Bounce rate 

 وبسایتتری در هر چه کاربر مدت زمان طولاتز 

 شما بماند بهیی است. 

ز دلیل   کاربر پسند بودن محیط وبسایت به همت 

 شود. و طراخ آن یک امر مهم تلفی می

دهد که به محض دیدن سایت شما آن هاتی را نشان میدرصد بازدید کننده Bounce rateدر تعریف ساده تر، 

 بالاتر است.  بندیرتبهکنند. هر چه این درصد کمیی باشد را ترک می

Search Engine  ی وبسایت برای اندازهها به محض باز شدن یک ایجاد   sessionیک bounce rateگی 

  Sessionکنند. مدت زمان این می
ً
 29دقیقه است. در نتیجه، اگر یک کاربر از یک سایت به مدت  30معمولا

ی در نتیجه   به سرعت سایت را ببند، تأثی 
ً
دقیقه بازدید کند، سپس خارج شده، دوباره وارد سایت شود و مجددا

bounce rate  نخواهد داشت به این دلیل که تنها در طول یکsession  .این بازدید انجام شده است 

 های مختلف وبسایت ترغیب کنید. کاربر را به کلیک بر بخش  bounce rateسغ کنید برای کاهش  نکته: 

 

 ظاهر یکسان

 از یکسان بودن ظاهر عناصر وبسایت اطمینان حاصل کنید. 

نه تنها خود وبسایت، بلکه ظاهر و حش که در تبلیغات 

های اجتماعی ایجاد وبسایت و صفحات برند خود در شبکه

 اید بایستی یکسان باشد. کرده

یکسان بودن ظاهر کلی، حس آشناپنداری را به کاربر القا 

 این صفحه را جاتی کند طوری که کاربر احساس میمی
ً
کند قبلا

 شود. مت آن جذب میدیده و بیشیی به س

 دهد. های مختلف را با ظاهر یکسان نشان میشکل مقابل تگ

 

 

 

 

 



 

 

 تبلیغات

ها به دنبال خدمات و اطلاعات هستند. خود را یک کاربر بازدیدکننده

 خواهد. فرض کنید تا ببینید کاربر از وبسایت شما چه می

ز ) دارد  SEOتبلیغات زیاد در بالای وبسایت تأثی  منفز بر  : نکته همچنت 

بر کاربر پسند بودن وبسایت(. برای تبلیغات خدمات خود بهیی است از 

google ads  .استفاده کنید 

 

 در آبرحین از قوانینن که گوگل برای تبلیغات 
ً
 وبسایت تأثی  گذارند:  SEOنلاین وضع کرده کاملا

  کلیک بر روی لینک تبلیغات استفاده نکنید.   جهتاز محتوای گول زننده برای فریب کاربر 

  به ایمیل کاربر ارسال نکنید، ممکن است وبسایت شما )بدون اجازه( به هیچ عنوان محتوای تبلیغاتی

 وارد لیست سیاه شود. 

  استفاده ازpop-up ایطی توصیه نمی  شود. تحت هیچ سرر

  ختلال ایجاد کند. وبسایت ا عملکرد تبلیغات وبسایت به هیچ عنوان نباید در روند 

   اگر ازcookie باید کاربر را مطلع کنید  کنید، جهت حفط حریم شخصیدر وبسایت خود استفاده می

 کند. استفاده می cookieکه وبسایت از 

ز درج تبلیغات گوگل در وبسایت  ها به لینک زیر بروید: برای اطلاع کامل از کلیه قوانت 

https://support.google.com/adsense/answer/48182?hl=en 

 

 وبسایت Loadشعت 

 بر روی 
ً
 SEOسرعت بالا آمدن وبسایت مستقیما

 خواهید میو هدایت کاربر به بخشر که 

(Conversion .گذار است  ( تأثی 

ترین عوامل کیفز یک وبسایت، یکی از مهم

سرعت آن است. برای اطمینان از بهینه بودن و 

از لینک بررسی سرعت بالا آمدن وبسایت خود 

ید:   زیر کمک بگی 

webpagetest.org 

ین زمان   را به خود اختصاص داده است.  loadاین وبسایت به شما نشان خواهد داد که چه عاملی بیشیی



 

 

ز بررسی کنید. در مرورگر  loadسرعت  توانید میشما  نکته:  سپس  F12کلید  وبسایت را از طریق مرورگر نی 

عناصر مختلف صفحه را  loadشود و شما زمان  refreshرا بزنید تا صفحه  F5، کلید Networkسربرگ در 

 خواهید دید. 

ز وبسایت   پس به صورت آنلاین، را راهکارهای افزایش سرعت  https://varvy.com/pagespeedهمچنت 

 دهد. به شما ارائه میاز بررسی سایت 

 

 : ایطی از دستورات  نکته امنینی به  cssتحت هیچ سرر

 استفاده نکنید.  inlineصورت 

 Content Security Policy (CSP) ابزاری است که

به ها را ملزوم کرده که محتوای خود را توسعه دهنده

مختلف نفوذ ناپذیر کنند تا خطر "تزریق  هایروش

 کد" را کاهش دهند. 

 

 ها Search Engineثبت شی    ع وبسایت در 

. گوگل بروید  www.google.com/webmasters/toolsکافیست به لینک   جهت ثبت وبسایت در گوگل،

 URLکنید و سپس از طریق   آپلود خواهد که این فایل را در وبسایت کند و از شما میایجاد می htmlیک فایل 

د.   به آن لینک بروید تا تأییدیه صورت گی 

-  
ً
 کشد تا گوگل اطلاعات وبسایت را پس از ثبت کردن بررسی کند. طول میساعت  48تا  24معمولا

 دهد. گوگل، مراحل را قدم به قدم و هنگام ثبت نام به صورت ساده برای شما توضیح می -

 توانید می google analyticsبرای بررسی وبسایت و آمار آن استفاده کنید. با استفاده از  google analyticsاز 

 : ببینید  موارد زیر را 

بخش  google analyticsاید و این ترافیک از کجا آمده )محیط چه مقدار ترافیک دریافت کرده -

Acquisition  سپسall traffic  و در انتهاchannels) 

 کنند. چه تعداد وبسایت ترافیک را به سمت وبسایت شما هدایت می -

ز )وبسایت( را  -  نام دومت 
ً
 کنند. می وارد  در مرورگر چه تعداد کاربر مستقیما

رگانیک به معتز نتایج جستجو در  Organic searchنتایج  -
ُ
 ها است( Search Engine)جستجوی ا

 های اجتماعی به سایت شما هدایت شده است. ترافیکی که از طریق رسانه -

 

 

http://www.google.com/webmasters/tools


 

 

 زبان سایت

کنید دو زبانه است یا بسته به نوع سایت، اگر سایتی که طراخ می

 غی  از انگلیش دارد بهیی است آن زبان را در تگ 
به  <html>زباتز

 صورت زیر مشخص کنید: 

 

 

 

 ها از لینک زیر استفاده کنید: برای پیدا کردن کد زبان

https://en.wikipedia.org/wiki/List_of_ISO_639-1_codes 

ز   ذاری کنید. جایگ <head>در میان تگ  ،برای محتوا  ( را و کشورهای مختلف)ها زبان توانید میهمچنت 

 : شود تعریف می اینصورتسایت پیش فرض به  ،برای مثال

 

 : اینصورتبه  "فارسی"و سایت با زبان 

 

 برای تعریف همزمان کشور و زبان به صورت زیر عمل کنید: 

 

 به لینک زیر بروید:  توانید میجهت مشاهده کد کشورها 

https://en.wikipedia.org/wiki/ISO_3166-1_alpha-2 

شود و فقط بر روی یک صفحه مشخص اعمال می از آنجاتی که  

 صفحات جداگانه طراخ کنید.  ،برای هر زبانکه   لازم استنه بر روی سایت، 

 ندارد. ها برای وبسایت وجود محدودیتی در تعریف تعداد زباننکته: 

کنند. برای را در نتایج جستجو دخیل می زباتز / موقعیت مکاتز  googleهاتی مانند  Search Engine کاربرد: 

به  google.co.ukیا نسخه انگلیش آن در  google.comمثال اگر بخواهید زبان پیش فرض سایت شما در 

به  برای شناساندن زبان های بیشیی   از  باید نمایش در بیاید، 

 موتور جستجو استفاده کنید. 



 

 

مختص هر زبان ایجاد شود.  <link>تگ  4های اصلی در تمام صفحه باید زبان دارد،  4اگر وبسایت شما  نکته: 

 شود. نشان داده می Search Engineبا این روش، هر صفحه به زبان مد نظر 

 زبان:  4نمونه یک وبسایت با 

 

 

 

 

 



 

 

 

Bing.com 

ز  برای باید بلکه  googleنه تنها  ز وبسایت خود را بهینه کنید.  Search Engine دوّمت   محبوب نی 

 

مایکروسافت کنند. استفاده می bing.comبه طور پیش فرض از    و مرورگرهای مایکروسافت شامل 

هدایت  bing.comه برای جستجو و نمایش نتایج شما را به کارائه داده   مختلفز های ها و سرویسوبسایت

 کنند. می

 در افزایش ترافیک و بازدید سایت  googleاختلاف بسیار بالاتی با  bing.comهر چند سهم 
ً
دارد اما قطعا

 مؤثر است. 

 آن ثبت نام کنید:  webmaster toolsدر  توانید می bing.comکردن وبسایت خود در   indexبرای 

www.bing.com/toolbox/webmaster 

های خاص به وبسایت شما" اشاره توان به "عدم لینک شدن برخز وبسایتمی bing.comهای از قابلیت نکته: 

 کرد. 



 

 

ز پس از ثبت وبسایت، برای بهینه شدن  bing.comاز گزارشات و آمار  توانید می googleعلاوه بر  همچنت 

ز استفاده کنید.   وبسایت خود نی 

 

 

 

 



 

 

 

XML sitemap 

 یککنند   indexها به سرعت و به راحتی تمام صفحات شما را کاوش و  Search Engineبرای اینکه 
ً
 حتما

XML sitemap  .برای وبسایت خود ایجاد کنید 

 نیاز داریم؟ XML sitemapچرا به 

اند قابل صفحاتی از وبسایت که به هیچ صفحه دیگری از همان وبسایت لینک نشده XML sitemapبدون 

 بود.  شناساتی و کاوش نخواهند 

ز  توانند تعداد دفعات به روز رساتز وبسایت و مطالب به روز شده از این طریق می ها  Search Engineهمچنت 

 را شناساتی کنند. 

ید.   https://www.xml-sitemaps.comاز وبسایت  XML sitemapبرای ایجاد فایل  با استفاده  کمک بگی 

سایت قرار دهید. هنگامی که  rootایجاد کرده و در مسی  ریشه یا  sitemap.xmlاز این وبسایت، یک فایل 

را در انتهای نام دامنه تایپ sitemap.xml آن،  وجود خود آپلود کردید برای اطمینان از  وبسایتفایل را در 

 : اینصورتنشان داده شود. به باید  xmlکنید، محتویات فایل 

www.paniz.net/sitemap.xml 

 برای شناساتی این فایل استفاده کنید.  google webmaster toolsاز  توانید می
ز  نی 

 کنند. رجوع می sitemap.xmlکلیه موتورهای جستجو به فایل 

 

 

 

http://www.paniz.net/sitemap.xml


 

 

robots.txt 

 indexرا  ها فایل/ چگونه وبسایت را کاوش و کدام صفحات گوید کهمی Search Engineبه  robots.txtفایل 

از  باید  نشود کند. برای مثال، اگر قصد دارید صفحه خاصی از وبسایت در نتایج جستجو نشان داده 

robots.txt  .استفاده کنید 

 باید از دید موتورهای جستجو مخفز بماند؟ ایصفحهچه نوع  : سؤال

  صفحاتlogin  وregistration های خصوصیسازمان 

  مشخصات حساب کاربری در شبکه های اجتماعی مانندFacebook  که در بخش(privacy توانید می 

( Search Engineشما را در  profileمشخص کنید که آیا دیگران بتوانند   ها ببینید یا خی 

  ات را کنید اما تا کامل شدن آپلود میهنگامی که در حال کار بر روی یک وبسایت هستید، مدام تغیی 

 در نتایج جستجو دیده شوید خواهید میوبسایت، ن

ی  ز .  robots.txtبر روی یک وبسایت هستید، بررسی کنید که آیا فایل  SEOاگر در حال ممی  وجود دارد یا خی 

 بنویسید:  اینصورتدامنه به  برای اطمینان از وجود این فایل، نام آن را در انتهای نام

www.paniz.net/robots.txt 

ز   استفاده کنید.  robots.txtبرای بررسی  https://varvy.com/robottxt.htmlاز  توانید میهمچنت 

 

 

 

http://www.paniz.net/robots.txt


 

 

 بسیار ساده است. تنها چند دستور برای این فایل وجود دارد:  robots.txtکار با 

User-agent   کند که محدودیت برای کدام کننده روبات جستجوگر است. این دستور مشخص میمشخص

وی کنند. جستجوگر اعمال شود. علامت * یعتز همه روبات  های جستجوگر از دستورات درون این فایل پی 

  مثال: 

User-agent: * 

Disallow ای اجازه کند که چه فایل یا پوشهمشخص میindex  .شدن ندارد 

Allow کند که چه فایلی اجازه مشخص میindex سی به پوشه ای را شدن دارد. کاربرد آن زماتز است که دسیی

 ها را در جدول زیر ببینید: شود. مثال indexخواهیم یک فایل که در آن پوشه است محدود کردیم، اما می

 

 

User-agent: *
Disallow:

سی کامل به ک ل دستر
محتوا

User-agent: *
Disallow: /

سی قطع کامل دستر

User-agent: *
Disallow: /folder/

سی یک  قطع دستر
folder

User-agent: *
Disallow: /file.html

سی یک فایل قطع دستر

User-agent* :
Disallow: /photos
Allow: /photos/mycar.jpg

و Allowاستفاده از دستور 
سی به یک پ وشه، قطع دستر

سی به فایل درو  :ن آناما دستر



 

 

کنند. ممکن است نام سایت شما نمیindex ها وبسایت شما را  Search Engineهیچ یک از  دومدر حالت 

قرار داده نشده است. به  Search Engineدر نتایج جستجو نشان داده شود، اما هیچ اطلاعاتی در اختیار 

 عنوان مثال عکس زیر: 

 

این جستجوگر را محدود کرده است. متتز  robots.txtاز  هبا استفاد soft98.irبینید وبسایت همانطور که می

ح سایت در زیر لینک نوشته شده به این معتز است: که به جای   سرر

 در اینجا نشان دهیم اما سایت به ما اجازه نمی"
ی
 "دهد. مایل هستیم توضیحات

 

 



 

 

 

 

برای مثال لینک به  معرف مواردی است که از محیط خارخی وبسایت بر افزایش ترافیک وبسایت تأثی  گذارند. 

 با کیفیت.  های معتیی و وبسایت شما از طریق سایت

 اند. هاتی به سایت شما لینک شدهببینید چه سایت توانید می google webmaster toolsشما از طریق 

ز از  ببینید و  را  ها به سایت خود  لینکبه راحتی  توانید می https://moz.com/researchtools/oseهمچنت 

سایت  Domain Authorityیا   DAمطلع شوید. هر چه عدد  هستند هاتی که به شما لینک از کیفیت سایت

 بیشیی باشد کیفیت آن بالاتر است. 

 چگونه لینک معتیر ایجاد کنیم؟

 های دیگر برای لینک شدن ارتباط برقرار کنید. با سایت 

 ها استفاده کنید. از وبلاگ 

  ترغیب کند. محتواتی ایجاد کنید که وبسایت ها و دیگر منابع را به لینک شدن به شما 

 



 

 

 ها: نکات در مورد لینک

 بر کیفیت لینک تمرکز کنید نه تعداد. 

ز "اینجا کلیک کنید" یا لینک  باید شامل عنوان صفحه، آدرس وبسایت یا متی
ً
 باشد.  ”Click here“ها معمولا

ز زیر می  بینید: نمونه قراردادن لینک را در متی

 

 های با کیفیت باشند. باید با کیفیت و قابل فهم و از سایتها ایجاد تعداد زیاد لینک اشتباه است. لینک

به شما لینک بدهند ایجاد و با  خواهید میهای با کیفیت که به منظور رسیدن به این هدف، لیستی از وبسایت

ز گفته  https://moz.com/researchtools/oseاز طریق لینک  مدیران آنها ارتباط برقرار کنید.  که در بالا نی 

ها ای بعد از لینک شدن از طریق دیگر سایتخود را به صورت دوره Domain Authority توانید میشد، 

 مشاهده کنید. 

ها و  Search Engineهای رایگان که توسط برخز از سرویس توانید میبرای افزایش اعتبار وبسایت  نکته: 

کت  هاتی مانند: وبسایت تبلیغ کنید. سرویسئه لینک اهای دیگر ارائه شده، محصول و خدمات خود را با ار سرر

https://www.bingplaces.com/ 

http://www.google.com/places 

دهید کمک های متعددی هستند که به شما در ثبت خدماتی که ارائه میسرویس کنند. به شما در این امر کمک می

ز این سرویسمی  تایپ کنید.  googleرا در  ”free local directories“های رایگان کافیست کنند. برای یافتی

ی رقبا ن  ممی 

 با تایپ کردن کلمات کلیدی مد نظرتان، رقبای خود را بیابید! برترین نتایج جستجو، رقیب شما هستند. 

 گفته شد   توسط ابزارهاتی را آنها 
ً
کنند. هاتی برای افزایش رتبه استفاده میو ببینید از چه روش بررسی کنید  که قبلا

ی کامل برای وبسایت رقیب انجام دهید. در نهایت  ز  یک ممی 

های . با پیدا کردن نقطه ضعفکنید بر بهیی بودن و غلبه بر نقاط قوت رقیب خود تمرکز میبه این ترتیب، شما 

ید.   رقیبتان و تقویت آنها در وبسایت خود، از آنها پیشر بگی 

ید!  ممکن است آنها از کلمات کلیدی استفاده کنند که شما از آنها   مطلع نباشید. آنها را به کار بگی 

ز  های مناستی برای شما در میان آنها اند، شاید گزینههاتی لینک شدهبررسی کنید که به چه سایتهمچنت 

 باشد. 



 

 

 ترین نکات هنگام بررسی رقیب شما شامل موارد زیر هستند: به طور کلی، مهم

 هتهاتی با آنها در ارتباط هستند )سایچه نوع سایت  (های نقد و بررسی، صنعتی و غی 

 کنند )با درخواست، با ایجاد محتوای مفید که لینک ها دریافت میها را از دیگر سایتچگونه لینک

ه ها و وبلاگدهنده به آن نیاز دارد،   (غی 

 د )اعم از مقالات، ویدئو یا عکس(های دیگر قرار میآیا مطالتی از وبسایت رقیب بر روی وبسایت  گی 

 های یا وبسایت رقیب در سرویسآgoogle ،bing ه ثبت نام کرده است  و غی 

 کندآیا حول محتوای خاصی بازاریاتی می 

 نتی های آیا در روزنامه  کنندتبلیغ می اینیی

 آیا ویدئوی خاصی جهت تبلیغ دارند 

 دانستتز چه موضوعاتی را پوشش می ، ه( ها دهند )اخبار، آموزسیر  و غی 

 اک گذاری مطالب در سایت وجود داردای جهت آیا گزینه  اشیی

 اک ین بازدید یا اشیی  گذاری را داردکدام یک از موضوعات آنها بیشیی

 های اجتماعی فعالیت داردآیا در شبکه 

 های دیگر استفاده شده است )کلمات کلیدی، چه کلماتی برای لینک شدن و لینک دادن به/از وبسایت

ه.(  نام وبسایت، نام صفحه و غی 

 هکار توسعه وبسایترا

ز نسخه موبایل  شود. های قابل حمل ایجاد میبیشیی ترافیک از طریق دستگاهزیرا  از وبسایت؛ داشتی

یک  توانید میکنند. اگر ها پر می app% کاربران تلفن همراه وقت خود را با 85هم دارد؟  appآیا وبسایت شما 

App کند بسازید و آن را در بسیار ساده که تنها سرویس 
ز
سیستم  app storeها و خدمات وبسایت شما را معرف

 کنید. آپلود  های همراه عامل

، تبلیغات نکنید. از روزنامه بسندههیچگاه به یک منبع برای تبلیغ وبسایت  نکته:  نتی  Search Engineهای اینیی

تبلیغاتی برای اعلان خدمات و محصولات وبسایت خود استفاده کنید.  هایهای اجتماعی و سایتها، رسانه

 . داد  سایت را نجات خواهند خارج کرد، اقدامات فوق  indexوبسایت شما را از  googleاگر به هر دلیلی 

 

 



 

 

 وبسایت: توسعه ترین اقدامات فهرست مهم

  ایجادapp برای وبسایت 

 ( بندیرتبهبودن وبسایت برای موبایل در  بهینهایجاد نسخه موبایل وبسایت )مؤثر است 

 های مختلف اجتماعیثبت نام در شبکه 

 های دیگر برای عمل مشابههای دیگر با ذکر منبع و درخواست از سایتایجاد مطالب از وبسایت 

 ساخت وبلاگ 

 ی و روزنامهنام در سایتثبت نتی های خیی  های اینیی

 کت در بحثهای علمی، نام در انجمنثبت ه و سرر  هاصنعتی و غی 

 ونیکی )شامل روزنامه ه(تبلیغات غی  الکیی  ها، مجلات، کارت ویزیت و غی 

 ه ز یا افزایش ترافیک فعلی سایت با ایجاد اخبار، مسابقات و غی   نگه داشتی

 

 

 با تشکر از همراهی شما
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